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Este pequeno guia mostra o que é o Planeamento
Tactico, como funciona e como pode ser utilizado

quando se pretende conciliar objectivos em varios eixos.

‘ Guias Marksel ‘

Objectivo:

Obter uma distribuicdo de insercées num plano de imprensa,
visando conciliar multiplos objectivos.

O Planeamento Tactico apoia a Optimizagdo Tactica e a
Avaliacdo do Marksel, quando se pretende atingir,
simultaneamente, multiplas metas (ver quadro de eixos
disponiveis para tacticas de imprensa e radio).

1. Mddulo de definicao de Tactica (novo)

Este novo modulo da drea de Planeamento permite definir
objectivos mltiplos (Investimento. Cobertura, GRPs) para
Formatos, Classificacdes de Suportes, Periodicidades, Faixas
horarias, Grupos de meios, etc. (ver quadro). Estes objectivos
serdo depois levados em conta pelo modulo de Optimizacdo de
Campanhas.

O Planeamento Tactico permite definir limites, por exemplo, de

e Insergbes

° Investimento

° GRPs

e  Cobertura
por eixos como:

° Formato

° Tema (imprensa)

e Periodicidade

e  Grelhas horarias (para radio)

e Grupos de meios (para radio)
2. Optimizacao Tactica

(no mdédulo de Optimizacao) (novo)

Apds a definigdo dos objectivos tacticos, faz-se a Optimizacdo
Tactica do plano, no mddulo de Optimizagao.

3. Avaliacao da Tactica
(no médulo de Avaliagao) (novo)

De seguida é pode-se conhecer os resultados obtidos, ja ndo
s6 para os indicadores habituais de avaliagdo, mas também
para todos os eixos passiveis de terem sido parametrizados.
Por isso, a nova versdo do médulo de Avaliagdo permite
analisar os resultados do plano a um nivel de detalhe até
agora impossivel.

Avaliacio |G

4. Exemplo de utilizacao

Para melhor ilustrar os efeitos deste moédulo sigamos um
exemplo em imprensa, tendo ja seleccionados o alvo, os
suportes e a tabela a utilizar.
12 Tactica
Objectivos tacticos definidos:

1. Orgamento

2. GRPs globais

Apds a definigdo do projecto e a seleccdo dos titulos de imprensa,
foi definido, no moddulo de Tactica, os seguintes objectivos e
limites:

(Efe | Suportes cacoes | Formatos

Restrigies Condigtes/0bjectivos:

QOrgamenta (2000000000
Cobertura Ponderada I:I

Resultados globais apds a Optimizacdo Tactica:
N. Ins. Custo ( €) Cob. NMC GRPs
36 137363 75.6 4 300.8

Fez-se a analise dos objectivos tacticos, no modulo de Avaliagdo...
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.. onde se constata que 86% do investimento deste plano, é
atribuido a revistas e os 14% restantes a Jornais.

Assumamos agora que temos como objectivo tactico que o
investimento em revistas ndo exceda 40% e que o investimento
em Jornais seja superior a 50%.

Teremos que estabelecer uma nova Tactica, adicionando estes
objectivos aos ja estabelecidos

23 Tactica
Objectivos tacticos definidos:

1. Orgamento

2. GRPs globais

3. Quotade Investimento por formatos

(Revistas/Jomais)

Introduziram-se limitages na distribuicdo do investimento, para
gue o investimento em revistas fosse reduzido para menos de
40% e o investimento em Jornais fosse superior a 50%.

Morme M.Sup. Investimento [ €) Investimento (%)
hin. [EES hdin. s,
Categorias
Revistas 15 40.0
Muttibanca
Jornais 4 s0.0
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Apds a Optimizacdo Tactica, o plano passou a apresentar os
seguintes valores globais:
N. Ins. Custo ( €)
36 195882.5

Cob.
76.8

NMC
3.9

GRPs
301.7

Na analise da Tactica, temos agora uma distribuicdo dentro
dos objectivos definidos (de quotas de investimento por
formatos de imprensa):

Morme M.Sup. Investimenta [ €) Investimento [ %) i
fdin. T, Ohticlo hdin. Wax.  Obtica
Categorias
Revistas 15 219.0000 400 354
Muttibancao
Jornais 4 G573.5000 200 616

=Mdo Classificavel=
=Ngo Clazsificado=

3a Tactica
Objectivos tacticos definidos:
1. Orgamento
2. GRPs globais
3. Quota de Investimento por formatos
(Revistas/Jornais)
4. Quotade GRPs para Titulos verso
Suplementos
Para poder definir limites numa segunda Classificacdo (no caso
Titulos/Suplementos+cadernos), é necessario introduzir mais
um ecra de Classificagfes, no mddulo de Tactica:
Para adicionar um ecra, clica-se no icone representado na
imagem.

|J|:umai3f'H evigtas

Depois de criado este segundo ecra de Classificacdo, e
escolhida a classificagdo Titulos/Suplementos+cadernos,
passa-se ao modulo de Avaliagdo, ecra de
Tactica/*Classificagles:

Tactica (|5

| *Classificagtes

|T ituloz /S uplementos+Cadernos |'| Ordenar |
¥ I I I I I I I I I I I
Maome M.Sup. Investimenta [ €)1 Investimento (%) GRPs
hdin.  Maec. Obticlo bin. hax. Obtido hin. hiax. Ohbtico
Categorias
Tituloz 17 7.5000 957 2865
Suplementos+Cader 2 5.0000 4.3 151

=M&o Classificdvel=
=N&o Classificado=

1

Podemos agora constatar que a plano resultante da segunda
optimizacdo gera quase 300 GRPs através de titulos e apenas
15 GRPs através de Suplementos+Cadernos.

Introduziram-se, entdo, limites para que a cota de GRPs em
Titulos ndo excedesse 80% do total de GRPs gerados e que os
Suplementos+Cadernos gerassem, no minimo, 20% do total
de GRPs da campanha (ver imagem seguinte).

| “Classificacties

| Titulos/Suplementos+Cadernos | - | Ordenar =
¥ [ I I [ I I I I [ I I
Mome: M.Sup. Investimenta [ €1 Investimento (%) GRPs

Min. Ma. Obtido hMin. hax. Obtido bin. hax. Obticio

Categorias
Titulos 17 7.5000 95.7 80 2865
Suplementos+Cacet 2 5.0000 43 151

Mo Classificavel=

=M&o Classificado=

Apds esta 32 Optimizagdo Tactica, o plano passou a apresentar os
seguintes valores globais:
N. Ins. Custo ( €)
34 204104.8

NMC
4.5

GRPs
267

Cob.
59.7

Na Andlise da Tactica, temos agora os seguintes resultados para o

os objectivos por formatos de imprensa.
|'| Ordenar | Maome
[ [

Jomaiz/Revistaz

W
Mame lN.Sup.llnvestimentD(@ llnvesltimentlcl (%jl
Min. Max, Obtico Min, Max. Ohtido
Categorias
Revistaz 15 J.0000 400 392
Multibanco
Jornaiz 4 4.7500 s0.0 g0.8

Comparando com os resultados na Optimizagdo anterior, constata-
se que ouve ligeiras alterages, mas mantendo o cumprimento dos
objectivos.

Quanto aos objectivos adicionados nesta 32 versao da Tactica,
constata-se que a Optimizagdo Téctica gerou 115.7 GRPs para
titulos e 151.3 GRPs para Suplementos+Cadernos, num total de
267 GRPs.

|T ituloz/S uplementoz+Cadernos |V| Ordenar |N0me |v

L I I I I I I [ [ I I I
Mome M.Eup. Investimento ( €)  Investimento (%) GRPs

hin.  Max. Ohbtido Min. hMax. Obtido Min. Mae. Oltido

115.?

1313

Categorias
Thulos 17
Suplementos+Cader 2

Assim, a quota de GRPs de 43% para Titulos e 57% para
Sup+Cad, o que também corresponde aos cumprimento deste
objectivos.

Conseguiu-se, assim, que a Optimizacdo Tactica conseguisse
cumprir os limites estabelecidos nos dois eixos.

608
392 20

47300
1.0000

Nota: os limites de GRPs séo estabelecidos numa base de 100%
dos GRPs do plano. Assim, se a Tactica tem definido obter 400
GRPs para o plano e o maximo estabelecido para insergbes em
spots de 20” for de 50%, a Optimizacdo Tactica procurard impedir
que sejam gerados mais de 200 GRPs nos spots com essa
duracéo.

Eixos para Tactica Radio Imprensa Miltiplos*  Exemplos em Imprensa Exemplos em Radio
Suportes ° ° - DN, Visao R.Com Sem 00:00-22:00
Canais ° - - - TSF; RFM; R.Comercial
Classificacoes [ ° * Periodicidade; Géneros Radios Nacionais
Formatos o o * Pag. Par; Pagina Impar 10”; 20"

Grelhas horarias ° - * -

Dias [ - - - Semana; Sabado
Periodos [ - - 09:00-11:00

* Numa mesma Tactica, poderdo ser criados multiplos ecrds dos eixos Classificagdes, Formatos e Grelhas.
Exemplo: pode-se definir objectivos para a Classificagdo por Periodicidade e, na mesma Tactica, também estabelecer metas para as

ClassificagBes por Géneros e por Formatos.
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